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De Cognac ? Bordeaux en passant par le Panama,
la saga d’'une ancienne marque de rhum
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Disparus depuis pres de quarante
ans, les rhums Moko, qui ont vu
le jour a Bordeaux en 1869,
sont de retour. Un pari signe

de la maison de cognacs Peyrat.

Reécit de ce révell entre la Gironde,
la Charente et le Panama

Texte : Jefferson Desport
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Clémence et son frére, Edouard,
les enfants de Philippe Peyrat,
sont a l'initiative du renouveay
du rium Moko
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Le rhum Moko, le rhum bordelais disparu il y a quarante ans, est de nouveau présent chez les cavistes
et dans guelques bars de Bordeaux

‘est bien connu, tous les chemins ménent

a... rhum. Et celui emprunté par la fa-

mille Peyrat pour s’y rendre mérite le détour.

Historiguement, ces négociants ont un pied
en Charente — depuis le XIX® siecle —, o ils élaborent de
précieux cognacs millésimés, et un autre 3 Bordeaux, ol
se trouve leur siége social, derriére une discréte facade
du cours du Maréchal-Foch, & deux pas des Quinconces.
Mais, ces derniers mois, ils ont pris la route du Panama.
Cet Etat est situé sur ce bras de terre reliant I'Amérigue
centrale et I'Amérique du Sud, entre le Costa Rica et la
Colombie. Avec une ambition dans leurs valises : ressus-
citer une de leurs productions, disparue des comptoirs
depuis plus de quarante ans, le rhum Moko. Le rhum de

Bordeaux. Qui se souvient que, dans les années 1950-
1960, on pouvait commander ici un verre de ce rhum
importé de Jamaigue ou sen offrir guelgues bouteilles ?
Mis & part les matinaliers des brocantes, ces experts en
vieilleries capables de distinguer le faux du vrai, comme
le précieux du ridicule, le cercle des connaisseurs s'est
trés vite réduit & un minuscule carré de vagues souve-
nirs. Et a quelgues étiquettes gagnées par la poussiére.
C'est précisément pour reprendre le fil de ce récit que
Clémence et Edouard Peyrat, les enfants de Philippe
Peyrat, ont décidé de relancer cette marque créée en
1869 par leurs ancétres maternels : Emnest et Maurice
Lasserre. Devant ce projet, leur pére voit d'abord le verre
a moitié vide. Ses réticences sont réelles. « Pour tout

dire, avoue-t-il aujourd’hui, j'étais plus que sceptique.
Je n'y croyais pas. »

| Un spiritueux en vogue

Il faut dire que le marché n'a pas attendu qu'une jeune
dipldmée de 33 ans, titulaire d'un master en vin et spi-
ritueuy, et son frere de 28 ans, commercial chez France
Boissons, secouent le cocotier familial. Lorsque débute
leur réflexion, en 2016, il y a déja longtemps en effet
que le rhum coule a flots du tropique du Cancer jusqu’au
dernier coin de banquise habité. C'est un fait, 1a route
du rhum est une circumnavigation. Selon la Fédération
francaise des spiritueux, en 2016, les grandes surfaces
francaises en ont écoulé prés de 27 millions de litres,
le tout pesant quelque 500 millions d'euros. Certes, le
whisky continue de tout écraser sur son passage, de-
meurant I'inamovible numéro un, mais 'engouement
pour le rhum est réel.

Insuffisant toutefois pour rassurer pleinement Philippe
Peyrat. Il faut dire aussi qu'il en connait un rayon sur
la puissance des réseaux de distribution et la force
de frappe des géants du milieu. Avant de reprendre |a
maison de cognacs familiale, en 2005, il a fait carriére
comme directeur général chez deux poids lourds de la
planéte vins hien connus & Bordeaux : Baron Philippe de
Rothschild SA et la Compagnie médocaine des grands
crus. « J'ai vendu du Mouton Cadet pendant dix ans de
ma vie », sourit-il. Mouton Cadet, c'est un jackpot pla-
nétaire. Prés de 12 millions de bouteilles sont vendues
chaque année a travers le monde.

| 4 000 bouteilles

Désormais a la téte des cognacs Peyrat, il pratique une
autre échelle et une autre philosophie : celle des eaux-
de-vie plus confidentielles, comme ces grande-cham-
pagne des années 15960, élaborées dans 'ombre des
multinationales de la discipline que sont Hennessy,
Martell, Rémy Martin... Si de tels rapports de force ne
peuvent quimposer la modestie, c'est pourtant sur ce
créneau, celui de |a dégustation, de ces bouteilles sélec-
tionnées par les cavistes, que ses enfants vont position-
ner le renouveau de Moko. Et faire le lien entre Bordeaux
et Cognac, les deux berceaux de la famille. « Lidée,
c'était celle-1a, réunir en un méme produit la branche de
notre pére, le cognac, et celle de notre mére, le rhum »,
souligne Edouard. Ne restait plus qu'a trouver la matiére
premiére.

l'acces aux marchés antillais et jamaicain étant une
chasse jalousement pardée, les Peyrat ont trouvé
une porte d'entrée au Panama. « Notre rhum est vieilli
|a-bas dans des fts du Kentucky, explique Clémence.
Puis, nous le faisons venir dans nos chais en Charente,

ol il est affiné pendant un minimum de six mois
dans des fits ayant abrité du cognac. » A ce contact
du bois, le nectar panaméen s'arrondit, gagne en sou-
plesse, en subtilité, et continue a se teinter d’'une robe
ambrée.

Pour écrire cette nouvelle histoire, Clémence et Edouard
ont développé trois rhums différents : le 8 ans, le 15 ans
et le 20 ans d'age. Soit trois types d'expériences diffé-
rentes, la derniére, plus complexe avec ses arbmes de
vanille, de tabac et de noix grillée, s'adressant bien
entendu aux plus exigeants. Début septembre, ce trio a
fait sa premiére apparition chez les cavistes et sur le
zinc d’une poignée de bars bordelais. Pour ce retour sous
la lumiere, 4 000 bouteilles ont &té produites. Trés vite,
le bouche-a-oreille a pris le relais, ouvrant de nouveaux
horizons. « Aujourd’hui, le rhum est en train de tirer nos
cognacs », reconnait Philippe Peyrat, dont les doutes se
sont envolés.

Résultat : ses enfants travaillent déja a élargir leur
gamme. Un rhum « spicy =, destiné aux cocktails, de-
vrait voir le jour durant ce premier trimestre. « Da doo
rhum rhum =, le tube de I'année. ..

L'abus d'alcool
est dangereux pour la santé.
A consommer avec modeération.

La marque

Rhum Moko

a été créee

en 1869 par Ernest
et Maurice Lasserre,
les ancétres
maternels

de Clemence

et d'Edouard Peyrat
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